[

CLEVER WINNING

Promotion-Leitfaden

Gewinnspiele und Risiko-Absicherung
flr « Werbung ¢ POS * Messe ¢ Event
Radio * TV ¢ Print ¢ Internet ¢ Direkt-Marketing
Public Relations ¢ Sponsoring

SPS GmbH & Co.KG, Sales Promotions & Solutions, Bajuwarenring 4, D — 82041 Oberhaching,
Tel: +49(0)89-943046-0, Fax: +49(0)89-943046-80, eMail: kontakt@cleverwinning.de



Inhaltsverzeichnis

|. SPS-Produkte und Anwendungsbereiche

Produkt

Glastresor

Anfrageformular Glastresor
Umschlagspiel 7 aus 13
Umschlagspiel 5aus 10
Anfrageformular Umschlagspiele
Umschlagspiel 5 gewinnt
Anfrageformular 5 gewinnt
Entenrennen

Anfrageformular Entenrennen
Wirfeln

Anfrageformular Wirfeln
Schatzspiel

Anfrageformular Schétzspiel
Lotterie

Anfrageformular Lotterie

Jackpot Maschine
Anfrageformular Jackpot Maschine
TorwandschieRen
Anfrageformular Torwandschief3en

Golf Hole In One
Anfrageformular Hole In One

Olivenwurf

Anfrageformular Olivenwurf
Tippspiel

Anfrageformular Tippspiel
Eishockey Spiele

Anfrageformular Eishockey Spiele
Basketball Spiele
Anfrageformular Basketball Spiele
Football Gewinnspiele

Anfrageformular Football Gewinnspiele

Conditional Rebate
Anfrageformular Conditional Rebate
Over Redemption Coverage

Sport Bonus-Incentive

POS/Messe/Event/TV/Internet

POS/Event/Messe/TV/PR
POS/Event/Messe/TV/PR

POS/Event/Messe/TV/PR

Event/PR

POS/Event/Messe/T

Event/POS/Messe/TV/Print/Internet

alle Anwendungsbereiche/Branche

0S/Messe/TV/Internet

vent/ Sponsoring/PR

vent/Sponsoring /PR

OS/Event/Messe/TV/PR

rint/Direkt-Marketing/PR/Internet

vent/Sponsoring/PR

vent/Sponsoring/PR

vent/Sponsoring/PR

OS/Print/Direkt-Marketing/PR

POS/Print/Direkt-Marketing/PR
POS/Event/Messe/TV/PR

o m m m o o m m o >
= 5
=

@

>

Q

c

=]

Q

[

o

9]

-

@,

o

>

)



POS/MESSE/EVENT/TV/INTERNET

Der Glastresor

Geben Sie Ihren Gewinnspiel-
teilnehmern die Mdglichkeit,
durch das Eintippen eines

mehrstelligen Zahlencodes in
einen Glastresor ein hohes

Preisgeld zu gewinnen.

Der Tresor kann auch Sachpreise enthalten,
beispielsweise die Schlissel zu einem
brandneuen Auto, Flugtickets fiir einen
Traumurlaub oder wertvollen Schmuck.

Der erste Teilnehmer, der den Zahlencode
knackt,
Hauptpreis. Der Safe 6ffnet sich nach der

gewinnt den  ausgelobten

richtigen Zahleneingabe und der Gewinn

liegt frei!

Er kann reprasentativ auf einer beleuchteten
Séaule und innerhalb einer hochwertigen
Absperrung aus Chrom prasentiert werden
(Abb. s. Anfrageformular).

Zur Unterstitzung Ihrer Direktmarketing -
Aktivitdten haben Sie die Madglichkeit,
Adressen Uber Sammeln der Visitenkarten

oder Teilnahmekarten zu generieren.

Preisbeispiele:

Der SPS-Preis flr die Absicherung von 1 x
25.000,- € bei max. 4.000 Teilnehmern und
einem 6-stelligen Gliickscode betragt derzeit
2.248,- €.

Der SPS-Preis flr die Absicherung von 1 x
100.000,- € bei max. 4.000 Teilnehmern und
einem 6-stelligen Gllickscode be tragt derzeit
3.792,-€.

(Preisinformation Stand Marz 2009.)

Rahmendaten:

Der Tresor besteht aus klarem Plexiglas mit den
MaRen 21,4 cm x 21,4 cm x 30 cm, Abbildung s.
links. Das Gewicht betragt ca. 5 kg.

Der Glastresor wird im Regelfall mit 9V-Block-
batterien betrieben (werden mitgeliefert).

Erfassung der Gewinnspieltipps durch den

Kunden.

Der Kunde erhélt von SPS einen versiegelten

Umschlag mit der vorab festgelegten
Gewinnkombination. Sollte es nach Ablauf der
Aktion keinen Gewinner geben, kann zur
Ermittlung der Gewinn-Nummer dieser Umschlag

gedffnet werden.

Zwei Beauftragte des Kunden uberwachen die
Aktion - bis zu einem Preisgeld von 1 Mio. € keine

weitere Security/Uberwachung nétig.

Transport des Tresors zum Veranstaltungsort und
Abholung sind im Preis inbegriffen und werden
nach telefonischer Terminabsprache durch den
SPS-Hauskurier vorgenommen.

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das

beiliegende Formular.

Bei

Nennung

Ihres Budgets errechnen wir gerne

entsprechende Varianten flr lhre Aktion.



Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage
Glastresor

Unternehmensdaten
Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse:
Telefon: Fax:
E-mail:

Promotiondetails

Beginn der Promotion/Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Anzahl der Teilnehmer: Hohe des Preisgeldes:

Max. Budget (optional):

Anzahl der zu tippenden Stellen (4 — 8): max. Budget (optional): €

Zubehor

Gewlinschtes Zubehor (bitte ankreuzen):

a Spielgeld

Der Tresor wird ohne Zusatzkosten mit speziell angefertigtem Spielgeld im Wert des ausgelobten
Preises beflllt, falls Sie keine eigene Beflillung vorgesehen haben. Das Spielgeld muss nach Ende der
Promotion zusammen mit dem Tresor retourniert werden.

(3 beleuchtete Saule (Aluminium/Plexiglaskonstruktion).

Die Mietkosten fiir die Saule errechnen sich pro Monat.

Die Mietgebuhr fur den ersten Monat betragt 205, - €, fir jeden
angefangenen Folgemonat 125,- €.

a Absperrung (4 Chrompfosten mit roter Zierkordel).

Die Mietkosten fiir die Absperrung errechnen sich pro Monat.
Die Mietgebuhr fur den ersten Monat betragt 250, - €,

fur jeden angefangenen Folgemonat 125, - €.

Die genannten Preise beinhalten den Transport zum Kunden
und die Abholung innerhalb von Deutschland.



EVENT/MESSE/TV/PR

Umschlagspiel ,,7 aus 13*

7 und 13 — Unglickszahlen? Wohl
kaum, denn mit dem folgenden
Gewinnspiel haben ein Berliner
Radiosender und SPS einen Horer

zum ersten deutschen Radio - € -

Million&r gemacht:

Wahlen Sie die Kandidaten aus lhren Gasten
oder Kunden aus, die an diesem

Gewinnspiel teilnehmen durfen. Die
Kandidaten kdénnen mit einem glicklichen
Handchen bis zu 1 Mio. € gewinnen, wenn

sie folgende Aufgabe erfolgreich lésen:

Sie bieten jedem Kandidaten ein Set mit
insgesamt 13 Sicherheitsumschléagen an,
aus denen er genau 7 Umschlége auswahlen
und 6ffnen darf. Von den 13 Umschlagen
enthalten 7 Umschlage ein Gewinnsymbol
Ihrer Wahl.

FUr jedes gezogene Gewinnsymbol erhalt

der Teilnehmer z.B. bereits einen
Sponsorenpreis. Hat der Teilnehmer jedoch
alle 7 Gewinnsymbole gezogen, gewinnt er

den Hauptpreis!

Eine Abbildung der Sicherheitsumschlage
finden Sie auf dem beiliegenden

Anfrageformular.
Preisbeispiel:

Der SPS-Preis fiir die Absicherung von 3 x
25.000,-€ bei bis zu 5 Teilnehmern am
Gewinnspiel ,7 aus 13“ betragt derzeit
1.282,- €.

(Preisinformation Stand Mérz 2009.)

Rahmendaten:

Der Kunde erhdlt je Umschlagset -einen
versiegelten  Master-Umschlag mit  den

Seriennummern der vorab  festgelegten
Gewinnumschlége. Sollte der Teilnehmer nicht
gewinnen, kann zur Uberpriifung dieser

Umschlag ge6ffnet werden.

Die Umschlage sind aus speziellem Kunststoff
gefertigt, MaBe ca. 25 x 16,5 cm. Sie kénnen
beliebig gerollt/gefaltet werden und so

umverpackt bzw. gebrandet werden.

Die Symbole bzw. Texte in den Umschléagen
werden auf speziellem Sicherheitspapier
gedruckt und kénnen vom Kunden in Absprache

mit SPS gestaltet werden.

Produktion der Umschlagsets inkl. Druck der
Befullung (Druck erfolgt in s/w) sowie
Zustellung an den Kunden sind im Preis

inbegriffen.

Bei mehreren Teilnehmern ist die max.
Gesamtausschittung grundséatzlich auf die
dreifache Héhe des abgesicherten Preisgeldes

begrenzt.

Zwei Beauftragte des Kunden Uberwachen die
Aktion -
100.000,- € ist keine zusatzliche Security bzw.

bis zu einem Preisgeld in Héhe on

Uberwachung nétig.

Preisfindung/Budget:

Fir die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das

beiliegende Formular.

Bei

Nennung

Ihres Budgets errechnen wir gerne

entsprechende Varianten fur Ihre Aktion.



EVENT/MESSE/TV/PR

Umschlagspiel ,,5 aus 10

Eine weitere Variante des vielfach
einsetzbaren Umschlagspiels:
Wer die Gewinnsymbole findet,
gewinnt. In diesem Fall sollen
aber auch Pechvégel, die nur

Nieten gezogen haben, belohnt

werden!

Sie bieten jedem Kandidaten ein Set mit
insgesamt 10 Sicherheitsumschlagen an,
aus denen er genau 5 Umschlage auswahlen
und o6ffnen darf. Von den 10 Umschlagen
enthalten 5 Umschlage ein Gewinnsymbol
Ihrer Wahl.

Zieht der Teilnehmer alle 5 Gewinnsymbole,

gewinnt er den Hauptpreis. Zieht ein
Teilnehmer jedoch alle 5 Nieten, so gewinnt
er als Lucky Loser fur soviel Zielgenauigkeit

ebenfalls!

Eine Abbildung der
Sie
Anfrageformular.

Sicherheitsumschléage

finden auf dem beiliegenden

Preisbeispiele:

Drei Teilnehmer haben die Chance, um
50.000,- € zu spielen. Der Preis fir den Lucky
Loser betragt 25.000,- €. Der SPS-Preis fur
die Absicherung von max. 150.000,- € im
Gewinnfall betragt 4.089,- €.

(Preisinformation Stand Méarz 2009.)

Rahmendaten:

Der
versiegelten

Kunde erhdlt je Umschlagset einen

Master-Umschlag mit  den

Seriennummern der vorab  festgelegten
Gewinnumschlage. Sollte der Teilnehmer nicht
kann Uberprifung  dieser

gewinnen, zur

Umschlag ge6ffnet werden.

Die Umschlage sind aus speziellem Kunststoff
gefertigt, MaRRe ca. 25 x 16,5 cm. Sie kénnen
werden und

beliebig gerollt/gefaltet SO

umverpackt bzw. gebrandet werden.

Die Symbole bzw. Texte in den Umschlagen

werden auf speziellem Sicherheitspapier
gedruckt und kdnnen vom Kunden in Absprache

mit SPS gestaltet werden.

Produktion der Umschlagsets inkl. Druck der

Befullung (Druck erfolgt in s/w) sowie
Zustellung an den Kunden sind im Preis
inbegriffen.

Bei mehreren Teilnehmern ist die max.

Gesamtausschittung grundséatzlich auf die
dreifache HOhe des héchsten abgesicherten

Preisgeldes begrenzt.

Zwei Beauftragte des Kunden tberwachen die
Aktion -
100.000,- € ist keine zusatzliche Security bzw.

bis zu einem Preisgeld in H6he von

Uberwachung nétig.

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das

nachfolgende Formular.

Bei Nennung lhres Budgets

errechnen wir gerne entsprechende Varianten fur Ihre

Aktion.



Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage

Umschlagspiel
Unternehmensdaten
Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse:
Telefon: Fax:
E-mail:
Promotiondetails
Beginn der Promotion/der Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Anzahl der Teilnehmer:

Hohe des Preisgelde s: €

Spielmechanismus: aus
(z.B.5aus 10, 7 aus 13)

max. Budget (optional): €

Bitte beachten Sie, dass fir die Fertigung der Umschlage bis zu einer Menge von 50 Stiick
mind. 10 Werktage Vorlaufzeit ab Angebotsunterschrift bendétigt werden. Flr hohere
Stiickzahlen ist die Vorlaufzeit mit SPS abzustimmen.




EVENT/MESSE/TV/PR

5 Gewinnt

Mit diesem Gewinnspiel sorgen
Sie garantiert fur Spaf3, Spannung
und Unterhaltung! Ob 50, - € oder
50.000,- € -

sogar jedem

Kandidaten ist ein Gewinn sicher!

Jeder Teilnehmer erhélt ein Set mit jeweils
40 versiegelten Sicherheitsumschlagen,
aus denen er so viele zieht, bis er 5
Umschléage mit gleichem Inhalt
»gesammelt“ hat. Das Spiel ist erst dann
beendet, wenn jeder Kandidat ein Preisgeld

gewonnen hat.

Die Umschlage enthalten unterschiedliche
Preisgelder, die Verteilung der Preisgelder

auf die 40 Umschléage ist beispielsweise

wie folgt:
Preisgelder Verteilung
50.000,- € 5 Mal
5.000,- € 6 Mal
500,- € 9 Mal
50,- € 20 Mal
Jeder Teilnehmer erhadlt dasjenige

Preisgeld, welches er als erstes 5 Mal

gezogen hat!

Eine Abbildung der Sicherheitsumschléage
finden Sie auf dem Anfrageformular.

Preisbeispiele:

Der SPS-Preis fur die Absicherung der in
obigem Beispiel genannten Preisgelder
betragt bei 1 Teilnehmer 1.524,- €, bei 3
Teilnehmern 3.147,- €.

(Preisinformation Stand Mérz 2009.)

Rahmendaten:

Der Kunde erhdlt je Umschlagset -einen

versiegelten  Master-Umschlag mit  den
Seriennummern der vorab festgelegten 5
Gewinnumschlage der hdchsten Preisstufe.
Solite es nach Ablauf der Aktion keinen
Hauptgewinner geben, kann zur Uberpriifung

dieser Umschlag gedffnet werden.

Die Umschlage sind aus speziellem Kunststoff
gefertigt, MaRe ca. 25 x 16,5 cm. Sie kdnnen
beliebig  gerollt/gefaltet
umverpackt bzw. gebrandet werden.

werden und so

Die Symbole bzw. Texte in den Umschlagen
kdnnen vom Kunden in Absprache mit SPS
gestaltet werden.

Produktion der Umschlagsets inkl. Druck der
Beflllung (Druck erfolgt in s/w) sowie
Zustellung an den Kunden sind im Preis

inbegriffen.

Zwei Beauftragte des Kunden lberwachen die
Aktion - bis zu einem Preisgeld in Hohe von
100.000, - € ist keine zusétzliche Security bzw.
Uberwachung nétig.

Bei mehreren Teilnehmern ist die max.
Gesamtausschittung grundsétzlich auf die
dreifache Hohe des hdchsten abgesicherten

Preisgeldes begrenzt.

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das

beiliegende Formular.

Bei

Nennung

Ihres Budgets errechnen wir gerne

entsprechende Varianten fur Ihre Aktion.



Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage
Umschlagspiel

Unternehmensdaten
Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse:
Telefon: Fax:
E-mail:

Promotiondetails

Beginn der Promotion/der Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Anzahl der Teilnehmer:

Hohe des Preisgelder:
- Preisstufe A, in 5 von 40 Umschlagen:

- Preisstufe B, in 6 von 40 Umschlagen:

- Preisstufe C, in 9 von 40 Umschlagen:

- Preisstufe D, in 20 von 40 Umschlagen:

max. Budget (optional): €

Bitte beachten Sie, dass fur die Fertigung der Umschlage bis zu einer Menge von 50 Stiick
mind. 10 Werktage Vorlaufzeit ab Angebotsunterschrift bendtigt werden. Fir hohere
Stuckzahlen ist die Vorlaufzeit mit SPS abzustimmen.



Entenrennen

Veranstalten Sie ein Bent
an einem Fluss oder einem
anderen flieBenden Ge-

wasser und bieten Sie lhren

3 Gasten sensationelle
Unterhaltung: 5.000 Gummienten liefern
sich ein spannendes Rennen, bei dem Ihre
Géaste auch noch tolle Gewinne

einstreichen kénnen!

Jeder Besucher darf fur eine Ente Pate
stehen. Die Enten sind von 0001 bis 5000
durchnummeriert, so dass der jeweilige
Pate seine Ente anhand der Nummer
erkennt. Die Gummitiere  werden
gemeinsam zu Wasser gelassen. Am Ende
der ,,Schwimmstrecke* befindet sich ein
Zieleinlauf, in den alle Enten hineintreiben.
Die Paten derjenigen Enten, die das Ziel als
erste  passieren, bekommen  einen
Sponsorpreis und zusatzlich die Chance
auf das Preisgeld von beispielsweise
100.000,- €.

Sie  haben somit die erste Etappe
gewonnen. Jetzt muss die Ente ,,nur” noch
die richtige Nummer fir den Hauptpreis

tragen....

Preisbeispiel:

Rahmendaten:

- Die Enten werden Uber einen  SPS-
Kooperationspartner zur Verfiigung gestellt. Diese
Kosten sind nicht im SPS-Preis inbegriffen.

- Der Abgleich der Nummern erfolgt vor Ort durch
die Teilnehmer oder Beauftragte des Kunden ber
einen von SPS programmierten Mini-Computer. Die
Kosten fir die Programmierung und Bereitstellung
des Gerétes, Transport zum Kunden und Abholung
nach der Aktion sind im SPS-Preis standardmafig

enthalten.

- Der Kunde erhalt von SPS einen versiegelten
Umschlag mit der vorab festgelegten Gewinn-
Entennummer. Sollte es nach Ablauf der Aktion
keinen Gewinner geben, kann zur Ermittlung der
Gewinn-Nummer dieser Umschlag getffnet werden

und in den Mini-Computer eingegeben werden.

- Zwei Beauftragte des Kunden Uberwachen die
Aktion - bis zu einem Preisgeld von 1 Mio. € keine
weitere Security/Uberwachung nétig.

Preisfindung/Budget:

FUr die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das
beiliegende Formular.

Bei Nennung I|hres Budgets errechnen wir gerne
entsprechende Varianten fur Ihre Aktion.

Der SPS-Preis fur die Absicherung von
100.000,- € bei Abgleich der Nummern der
ersten 25 Enten im Ziel bei betragt derzeit
2.919- €.

(Preisinformation Stand Marz 2009.)

10



Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage

Entenrennen
Unternehmensdaten
Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse:
Telefon: Fax:
E-mail:
Promotiondetails
Beginn der Promotion/der Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Hohe des Preisgeldes:

Gesamtanzahl der Enten:

Gewdlinschte Anzahl der abzugleichenden Enten-Nummern:

max. Budget (optional): €

11




POS/MESSE/EVENT/TV

Die Warfel sind gefallen...

Verzaubern Sie |hre Gaste mit
einem ,,bereichernden® Highlight.

Stellen Sie einen Spieltisch auf,
an dem lhre Gaste um einen

Mega-Gewinnbetrag »Zocken*

dirfen:

Die Spieler erhalten einen Satz mit Wirfeln. Auf
jedem Wiirfel ist jeweils eine der Zahlenflachen
mit einem Gewinnsymbol, z.B.
bedruckt.

Ihrem Logo,

Jeder Teilnehmer hat je nach Spielvariante
mehrere Versuche, die Wirfel so zu werfen, dass
in einem Wurf alle Wiarfelflachen mit den
Gewinnsymbolen nach oben zeigen (,,Pasch®).

Waéhlen Sie selbst, wer daran teilnehmen darf.
Ihre treuesten Stammkunden, der hundertste
Besucher des Abends oder vielleicht die Gaste
mit dem gréi3ten Spielgliick? Sowohl die Anzahl
der Teilnehmer als auch die Hohe des Preisgeldes
kodnnen variieren.

Preisbeispiel:

SPS stellt dem Kunden einen Satz mit 6 Wirfeln
zur Verfligung, eine Wirfelseite ist jeweils mit dem
Kundenlogo bedruckt. Jeder Teilnehmer hat einen
Wurfversuch, um einen Kundenlogo-Sechserpasch

zu erwurfeln.

Der SPS-Preis fur die Absicherung von
1 x 25.000,- € bei bis zu 250 Teilnehmern betragt
derzeit1.242,- €.

(Preisinformation Stand Marz 2009.)

Rahmendaten:

- Die Wuarfel in den Standardmafien
2,5cmx 25 cm x 2,5 cm bestehen aus
weilem Kunststoff und werden dem
Kunden von SPS nach seinen Wiinschen

gestaltet bereitgestellt.

- Die Wurfel missen mind. 95 cm weit an
eine an die Wirfelflaiche angebrachte
Ruckwand geworfen werden.

- Zwei Beauftragte des Kunden tberwachen
die Aktion.

- Alle Wirfe miissen vom Kunden per Video

aufgezeichnet werden, um im Gewinnfall
Ablauf des
Gewinnspiels dokumentieren zu konnen
(nicht im Preis inbegriffen).

den ordnungsgemalien

- Ab 50.000,-
Gewinnspiel zusatzlich durch eine von SPS

€ Preisgeld wird das

bestimmte Sicherheitsperson Uberwacht

(nicht im Preis inbegriffen).

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das
beiliegende Formular.

Bei Nennung lhres Budgets errechnen wir gerne
entsprechende Varianten fir lhre Aktion.

12



Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage
Wirfeln

Unternehmensdaten
Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse:
Telefon: Fax:
E-mail:

Promotiondetails

Beginn der Promotion/der Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Anzahl der Teilnehmer: Hohe des Preisgeldes:

max. Budget (optional): €

Anzahl der Wirfel je Wirfelset:

Anzahl gewiinschter Wrfelsets fir lhre Aktion:

*Anzahl der Wiirfe je Teilnehmer:

*Erforderliche Paschs fiir das Preisgeld:

*Bsp: Jeder Teilnehmer hat drei Wirfe; um zu gewinnen, muss er davon zwei Paschs erwirfeln

Die Grafiken fir die Fertigung der Wurfel werden vom Kunden elektronisch (z.B. als JPEG-Datei) zur
Verfiigung gestellt. Die Wirfel werden dann entsprechend mit den Grafiken des Kunden versehen.

13



EVENT/POS/MESSE/TV/PRINT

Schatzspiel

Wer gibt nicht gern seinen Tipp ab,
wenn er damit die Chance auf einen
Mega-Gewinn hat? Nutzen Sie dies
fur Ihre Marketingzwecke:

Stellen Sie z.B. einen durchsichtigen Behélter auf,
der mit einer grofen Anzahl eines von Ihnen
verkauften Produkts gefiillt ist oder bilden Sie
eine groRe Anzahl bestimmter Gegenstande in
einem Medium lhrer Wahl ab. Ob Marienkéfer
zum Frahlingsanfang, Eier zu Ostern, Miinzstapel
am Weltspartag, Schneeflocken zu Weihnachten
— diese Aktion eignet sich fur alle Gelegenheiten
und Marketingzwecke.

Ihre Kunden dirfen tippen, wie grof3 die Anzahl
der von lhnen gewahlten Produkte ist. Auf welche
Weise Ihre Besucher die Tipps abgeben, bleibt
Ihnen (Gberlassen. Sie kdnnen beispielsweise
Teilnahmekarten am POS auslegen, die Aktion
online durchfiihren oder Ihre Postwurfsendungen

mit Teilnahmecoupons versehen.

Schatzt ein Teilnehmer die vorab festgelegte
Gewinn-Anzahl, so gewinnt er das ausgelobte
Preisgeld!

Preisbeispiele:

Bandbreite von 1.000.000, mdgliche Anzahl z.B.
4.000.001 bis 5.000.000: Der SPS-Preis fiir die
Absicherung von 1 x 25.000,- € bei max. 5.000
Teilnehmern betréagt derzeit1.278,- €.

Bandbreite von 500 je Behalter bei zwei Behaltern,
maogliche Anzahl z.B. 501 bis 1.000 fur Behalter 1
und 751 bis 1.250 fur Behélter 2. Der SPS-Preis fiir
die Absicherung von 1 x 100.000,- € bei bei max.
5.000 Teilnehmern betragt derzeit 9.072,- €.

(Preisinformation Stand Mérz 2009.)

Rahmendaten:
- Die Gesamtzahl der zu erratenden
Gegenstdnde wird nicht tatsachlich

gezahlt, sondern zufallig innerhalb der
vom Kunden festgelegten Bandbreite

festgelegt.

- Die Teilnehmertipps werden zusammen
mit einem  Zuordnungsmerkmal des
Teilnehmers vom Kunden elektronisch
erfasst, verschliisselt und Uber einen FTP-
Zugang Ubermittelt, bevor dem Kunden der
Gewinnbetrag per Email mitgeteilt wird.
Die  Bereitstellung der  benétigten

Programme  sowie die technische
Hilfestellung erfolgt durch SPS. Die Kosten

hierfiir sind im SPS-Preis inbegriffen.

- Der vorab gezogene Gewinnbetrag wird
dem Kunden bereits vor Beginn des
Gewinnspiels in einem versiegelten

Umschlag zur Verfligung gestellt. Sollte es

nach Ablauf der Aktion keinen Gewinner

geben, kann zum Nachweis der Gewinn-

Chance dieser Umschlag gedffnet werden.

- Zwei Beauftragte des Kunden bezeugen im
Gewinnfall die korrekte Durchfiihrung des
Gewinnspiels - bis zu einem Preisgeld von
1 Mio. € ist keine weitere Security/ Uber-
wachung nétig.

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das
beiliegende Formular.

Bei Nennung Ihres Budgets errechnen wir gerne
entsprechende Varianten fir lhre Aktion.
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Per Fax an: 089 .94 3046 —-80

Angebots-Anfrage
Schatzspiel

Unternehmensdaten
Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse:
Telefon: Fax:
E-mail:

Promotiondetails

Beginn der Promotion/der Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Anzahl der Teilnehmer:

Gewinschte Tipp-Bandbreite(n):
(Spanne(n) der zu ratenden Gegenstéande/des zu tipppenden Wertes)

max. Budget (optional):

Hohe des Preisgeldes:
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IN ALLEN BEREICHEN EINSETZBAR

Lotterie

n ¥ Bieten Sie lhren Kunden eine
! Lotterie, bei der sie die Chance
{2 & haben, bis zu 1 Million € und
r mehr zu  gewinnen. Der

¢y @
Spielmechanismus ist bekannt

und bewahrt.

Hier ein Beispiel: Die Gewinnspiek
teilnehmer haben die Mdglichkeit, an einer
Lotterie 7 aus 49 teilzunehmen und um ein
ausgelobtes Preisgeld in Hohe von
100.000,- € zu spielen.

Jeder Mitspieler tippt 7 Zahlen aus der
Reihe 1 bis 49. Die Ubermittlung der Tipps
kann online, postalisch oder per SMS

erfolgen.

Samtliche Tipps der Mitspieler werden
elektronisch erfasst und am Ende des
Gewinnspielzeitraums an SPS gesendet.
Daraufhin erfolgt die Bekanntgabe der
vorab festgelegten Gewinnzahlen. Stimmen
die getippten Zahlen eines Gewinnspiel-
teilnehmers mit den Gewinnzahlen Uberein,
so ist dieser Teilnehmer um 100.000,- €

reicher!

Preisbeispiel:

100.000 Teilnehmer spielen in einer Lotterie
./ aus 49“ um ein Preisgeld in H6he von
100.000,- €. Der SPS-Preis fur die
Absicherung betragt bei einem einmaligen
Abgleich der Gewinnzahlen 2.308,- €.

(Preisinformation Stand Méarz 2009.)

Rahmendaten:

- Die Teilnehmertipps werden zusammen mit einem
Zuordnungsmerkmal des Teilnehmers vom Kunden
elektronisch erfasst, verschlisselt und Gber einen
FTP-Zugang Ubermittelt. Die Bereitstellung der
bendtigten Programme sowie die technische
Hilfestellung erfolgt durch SPS. Die Kosten hierfur

sind im SPS-Preis inbegriffen.

- Nach erfolgreicher Datenlibertragung werden dem
Kunden die vorab festgelegten Gewinnzahlen zum

Datenabgleich per Email zugesandt.

- Die vorab gezogenen Gewinnzahlen werden dem
Kunden bereits vor Beginn des Gewinnspiels in
einem versiegelten Umschlag zur Verfigung
gestellt. Sollte es nach Ablauf der Aktion keinen
Gewinner geben, kann zum Nachweis der Gewinn-

Chance dieser Umschlag geoffnet werden.

- Zwei Beauftragte des Kunden bezeugen im
Gewinnfall die korrekte Durchfihrung des
Gewinnspiels - bis zu einem Preisgeld von 1 Mio. €
ist keine weitere Security/Uberwachung nétig.

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das
beiliegende Formular.

Bei Nennung lhres Budgets errechnen wir gerne

entsprechende Varianten fur Ihre Aktion.
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Per Fax an: 089.94 3046 —-80

Angebots-Anfrage

Lotterie
Unternehmensdaten

Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse:
Telefon: Fax:
E-mail:

Promotiondetails
Beginn der Promotion: Ende:
Anzahl der Teilnehmer: Hbhe des Preisgeldes: €
Gewuinschter Mechanismus : aus

Zusatzzahl (bitte ankreuzen): (3 ja [ nein
(Die Zusatzzahl wird aus den nach der Hauptziehung verbleibenden Zahlen ermittelt, beim
Mechanismus 6 aus 49 z.B. wird die Zusatzzahl aus den verbleibenden 43 Zahlen gezogen).

Abweichender Mechanismus zur Ermittlung der Zusatzzahl (optional): aus

Die Ziehung/Bekanntgabe der Zahlen erfolgt

(3 einmalig nach Aktionsende

O

(bitte geben Sie alternativ das gewtinschte Intervall der Ziehungen an: z.B. taglich, wochentlich, oder
nennen Sie uns lhre Wunschtermine wahrend des Aktionszeitraumes. Entsprechend lhrer Wiinsche wird
der Ziehungsmechanismus festgelegt*.)

max. Budget (optional): €

*Zur ProzeR- und Kostenoptimierung stehen fiir die Durchfuhrung mehrerer und/oder regelmafiiger Ziehungen tber
einen langeren Aktionszeitraum verschiedene Ziehungsmechanismen zur Wahl: Beispielsweise werden die
Gewinnzahlen gegen Gebiihr Uber einen zertifizierten, elektronischen Ziehungsmodus generiert; alternativ kann
ohne Zusatzkosten die Ubernahme von Gewinnzahlen staatlich anerkannter Ziehungen wie z.B. der spanischen
Lotterien (je nach Verfligbarkeit fur den entsprechenden Lotto-Mechanismus) erfolgen.
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POS/MESSE/TV/INTERNET

Jackpot Maschine

Mit der “JackPot™ Maschine” kénnen Sie
Ihren Gasten Casino-Feeling bieten! Und
gleichzeitig die Chance auf einen Mega-

Gewinn!

Die JackPot™ Maschine sieht aus und funktioniert

wie ein einarmiger Bandit im Casino.

Ihre Besucher haben die Mdglichkeit, beim Spiel
an diesem Automaten je nach erspielter Symbol-
kombination Sachpreise zu gewinnen, die von

Ihnen zur Verfugung gestellt werden.

Die Anzahl der jeweils auszuspielenden
Sachpreise ist programmierbar und kann von

Ihnen im Voraus festgelegt werden.

Die Ausspielung des Megapreises unterliegt einer
programmierten Wabhrscheinlichkeit. Der
Megapreis winkt dem Gewinnspielteilnehmer, der
die vorab festgelegten 3 Megasymbole —
beispielsweise Ihr Logo — an der “ JackPot™

Maschine” erspielt!

Die Frontgraphik der “JackPot™ Maschine” sowie
die Gewinnsymbole kénnen nach Ihren Vorgaben

und Corporate Design Richtlinien erstellt werden!

Preisbeispiel:

Lassen Sie bis zu 5.000 Teilnehmer an der
JackPot™ Maschine um ein Preisgeld in Hohe von
100.000,- € spielen. Der SPS-Preis fur die
Absicherung betragt bei Laufzeit von max. 1 Monat
3.756,- € inkl.
Gestaltung des Gerates nach lhren Wiinschen.

und Standardkonfiguration

(Preisinformation Stand Mérz 2009.)

Rahmendaten:

- Die JackPot™ Maschine aus Metall hat die
Maf3e 80 cm x 35 cm x 30 cm, Abbildung s.
links. Das Gewicht betrégt ca. 20 kg (66 kg
Transportgewicht inkl. Verpackung).

- Die Anzahl der jeweils auszuspielenden
Sachpreise ist programmierbar und kann
von lhnen im Voraus festgelegt werden. In
der Standardkonfiguration ist das Geréat so
programmiert, dass im Schnitt bei jedem
3ten Versuch ein Sachpreis gewonnen wird
— zu 25% ein zweiter Preis und zu 75% ein

dritter Preis.

- Die Grafiken fur die Gestaltung der
JackPot™ Maschine mussen SPS als EPS-
Datei zur Verfiigung gestellt werden. Der
Kunde erhalt hierfir Dateivorlagen von
SPS.

- Transport der JackPot™ Maschine zum
Veranstaltungsort und Abholung sind im
Preis inbegriffen und werden nach

telefonischer Terminabsprache durch den

SPS-Hauskurier vorgenommen.

- Zwei Beauftragte des Kunden bezeugen im
Gewinnfall die korrekte Durchfiihrung des
Gewinnspiels - bis zu einem Preisgeld von
1 Mio. Security/
Uberwachung nétig.

€ keine weitere

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das
beiliegende Formular.
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Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage
Jackpot Maschine

Unternehmensdaten
Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse
Telefon: Fax:
E-mail:

Promotiondetails

Beginn der Promotion/der Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Anzahl gewilnschter Spielzyklen/Teilnehmer:

Hohe de s ausgelobten Preisgeldes fir den Hauptgewinn:

Gewilinschte Prozent-/Stlickzahl an Sachpreisen:

Sachpreis Nr. 1

Sachpreis Nr. 2

Sachpreis Nr. 3

max. Budget (optional): €
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EVENT/SPONSORING/PR

Torwandschiel3en , klassisch*

Mehr Aufmerksamkeit gefallig? Dann bieten

Sie doch Ihren Gasten eine sportliche

Abwechslung mit dem erfreulichen

Nebeneffekt eines hohen Geldpreises (z.B.
50.000,- €) fur ,herausragende sportlerische
Leistung“. Mit Sicherheit versucht sich jeder

gerne an der berhmten Torwand...

Fur das Gewinnspiel wird eine Torwand mit den
MaRen 270 cm x 180 cm (Breite x Hohe) mit zwei
Lochern  aufgebaut, die jeweils einen
Durchmesser von 55 cm haben. Die Lochabstande
zum Torwandrand betragen jeweils 1523 cm. Auf

der Rickseite der Torwand muss ein Netz

angebracht sein, um erfolgreiche Schisse
aufzufangen.
Jeder Kandidat stellt sich im Abstand von

7 Metern von der Torwand auf und hat nun die
Aufgabe, mit 6 Schissen 6 bzw. 5 Treffer zu

landen — 3 in das untere und 3 in das obere Loch.

Gelingt es einem Teilnehmer, alle 6 Schisse bzw. 5
Schisse im jeweils richtigen Loch zu versenken,

gewinnt er das ausgelobte Preisgeld!

Preisbeispiele:

Bis 1.000 Teilnehmer / Variante 6 Schuss 6 Treffer
Gewinnsumme: 20.000 Euro

ODER

Bis 149 Teilnehmer / Variante 6 Schuss 5 Treffer
Gewinnsumme: 11.300 Euro

Preis: 850 Euro zzgl. 19 % Mehrwertsteuer

(Preisinformation Stand Mérz 2009.)

Rahmendaten:

- Die Auswahl der Teilnehmer muss zuféllig
und nicht mehr als 12 Stunden vor

Veranstaltungsbeginn erfolgen.

- Die Teilnehmer diurfen vor Ort keine

Ubungsschiisse vornehmen.

- Alle Schiisse miissen vom Kunden per Video
aufgezeichnet werden, um im Gewinnfall den
ordnungsgeméfien Ablauf des Gewinnspiels
dokumentieren zu kénnen (nicht im Preis
inbegriffen). Die Aktion wird a 25.000,- €
Preisgeld zuséatzlich durch eine von SPS
bestimmte Sicherheitsperson tiberwacht.

- Der Ball darf nur beim Schuss auf das untere
Loch 1 x pro Schuss den Boden berthren.

- Die Teilnehmer durfen keine derzeitigen

professionellen oder ehemalig
professionellen FuRball-Spieler (Regional-

Liga und darliber) bzw. Footballspieler sein.

- Bei einem Preisgeld von tber 250.000, - €

dirfen die Teilnehmer keine aktiven
Mitglieder eines organisierten Fuf3ball- oder

Footballvereins mit Turnierbetrieb sein.

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das
beiliegende Formular. Bei Nennung lhres Budgets
errechnen wir gerne entsprechende Varianten fur
Ihre Aktion.
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Per Fax an: 089 .94 30 46 —80

Angebots-Anfrage
Torwandschiel3en

Firma:

Kontaktperson: Position:

Adresse:

Telefon: Fax:

E-mail:

Promotiondetails

Beginn der Promotion/Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Anzahl der Teilnehmer: Hohe des Preisgeldes:

Max. Budget (optional):

Absicherungsvarianten

Absicherbare Varianten des Torwandschief3ens (bitte gewlnschte Variante ankreuzen):

(3 6 Schiisse / 6 Treffer (3 6 Schiisse / 5 Treffer

Sollten Sie eine Torwand benutzen, die von den von SPS vorgegebenen MalRen abweicht, so
nennen Sie uns bitte hier die entsprechenden Daten:

AuBenmalie der Torwand: cm (Lange) x cm (Breite) x cm (Hohe)
Durchmesser der Ziellocher: cm
Hohe Loch #1 vom Boden gemessen: cm

Hohe Loch #2 vom Boden gemessen: cm




EVENT/SPONSORING/PR

Hole In One

Verlochende Aussichten —

mit einem Schlag reich!

Wer mit einem Abschlag den
Golfball in das festgelegte
Par 3-Loch trifft, ist um das

von lhnen ausgelobte Preisgeld reicher, z.B.
100.000,- € oder ein Auto im gleichen Wert.

Dieses Hole In One konnen Sie lhren
Besuchern wahrhaftig génnen: Denn SPS
sichert das Preisgeld (bzw. den Gegenwert
des Preises) ab, das Sie den ersten 2
Gewinnern auszahlen! Sie machen lhre
Gaste zu glicklichen Gewinnern, generieren
Aufmerksamkeit — wir kimmern uns um die

Auszahlung.

Zusétzlich werden 2 weitere Hole In Ones an
anderen Par 3-Léchern mit je 300,- €
belohnt! Damit lasst sich doch die fallige
Runde nach dem Turnier viel leichter

ausgeben, oder?

Preisbeispiel:

Absicherung zweier Fahrzeuge im Wert von
jeweils 35.000,- €. Die Abschlagdistanz fur
Herren betragt 144 Meter, die
Abschlagdistanz ~ fur Damen  betragt
124 Meter. Der SPS-Preis fir die zweifache
genannte Absicherung betragt derzeit
1.662,- € fur bis zu 120 Teilnehmer.

(Preisinformation Stand Mérz 2009. )

Rahmendaten:

Der Hole In One-Wettbewerb findet wahrend eines

reguléren Golfturniers statt.

Als Hole in One gilt, wenn der Ball mit einem
Schlag vom Abschlag (Tee) in das festgelegte
Zielloch gebracht wird.

Jeder Teilnehmer darf jeweils 1 Schlag austiben.
Ubungsschlage (Mulligans) sind nicht erlaubt.

Von der Teilnahme ausgeschlossen sind Profi-
Golfer sowie Personen, die fur ihre Golfarbeit ein
Gehalt  beziehen (z.B. Golflehrer) und

Berufsgolfer.

Zwei Personen, die Gewinnspielbeauftragten des
Kunden, missen sich wahrend der gesamten
Veranstaltung am Zielloch aufhalten, um die
ordnungsgemafie Abwicklung des Hole in Ones
zu gewabhrleisten. Diese Personen mussen der
SPS vorab schriftlich angegeben werden. Eine
Aufzeichnung per Videoband ist nicht notwendig.

Der ausgelobte Gewinn ist gegen 2 Gewinnfélle
abgesichert.

Preisfindung/Budget:

Fir die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das

beiliegende Formular.

Bei Nennung lhres Budgets errechnen wir gerne
entsprechende Varianten fir lhre Aktion.
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Per Fax an: 089 .94 30 46 —80

Angebots-Anfrage
Hole In One

Club:

Adresse:

Name der Kontaktperson:

Telefon: Fax:
E-mail:
Die Promotion findet statt: [] Im Rahmen eines Golf-Turniers [ Im Rahmen einer anderen Veranstaltung
Name des Turniers/ der Veranstaltung: findet statt am:
Details
Par 3-Loch Nr. Entfernung Entfernung Anzahl der Hole-in-One
Damen Herren Spieler Gewinnin €
siehe oben 300,-
siehe oben 300,-
Absicherung

1. Jeder Teilnehmer an dem Turnier ist automatisch berechtigt, an der Promotion teilzunehmen. 2 Hole In Ones an dem fiir
die Promotion vorgesehenen par 3-Loch werden mit dem festgelegten Preisgeld belohnt, welches im Gewinnfall von SPS
ausgezahlt wird.

2. SPS zahlt fur weitere 2 gespielte Hole In Ones an 2 anderen vorab bestimmten par 3Ldchern jeweils 300,- € aus.
Unabhangige Zeugen sind hier nicht notwendig. Eine offizielle Scorekarte und die Bestatigung durch den Turnierleiter und
die Mitspieler reichen aus, um die 300,- € zu gewinnen.

Bedingungen

1. 2 Beauftragte des Kunden missen wahrend des gesamten Golfturniers an dem Loch, an dem die Promotion ausgetragen
wird, bereitstehen.

2. Das Loch, an dem die Turnierteilnehmer um das Preisgeld spielen, darf nicht in einem Tal positioniert sein. Damen diirfen
vom Damenabschlag aus spielen. Die Distanz zwischen dem Abschlagpunkt der Herren und Damen darf dabei nicht
groRer als 30 Yards, ca. 27 m, sein. Die geringste absicherbare Abschlag-Distanz betragt 115 m.

3. Essind keine Ubungsschliage und Mulligans erlaubt. Handelt es sich um einen Golfplatz mit nur 9 Lochern, so ist die Hole
In One Promotion grundséatzlich in der ersten Runde durchzufiihren, es sei denn, der Club teilt der SPS schriftlich mit,
dass die Promotion in der zweiten Runde stattfinden soll.

4. Sowohl ehemalige als auch derzeitige Profispieler sind von der Promotion ausgeschlossen. Zu den Profis zahlen auch
Clubmitglieder, die fur ihre Arbeit ein Gehalt erhalten (z.B. Golflehrer), und Berufsgolfer.
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POS/EVENT/MESSE/TV/PR

Olivenwurf

Ob Ihre Gaste geriihrt oder geschuttelt
sind, wenn Sie lhnen dieses
Gewinnspiel anbieten, wissen wir
4 nicht. Aber eins ist sicher: Mit einem
gelungenen Wurf gewinnt Ihr Gast bis
zu 50.000,- €!

Auf lhrer Bar steht ein leeres Martiniglas, in das lhre

Gaste eine Olive werfen sollen.

Der jeweilige Kandidat darf nun aus 6,1 Metern
Entfernung eine griine Olive in das Glas werfen. Bleibt
sie in dem Glas liegen, so bekommt der Glickliche
nicht nur einen Martini aufs Haus, sondern gewinnt das

ausgelobte Preisgeld von beispielsweise 50.000, - €

Fuhren Sie das Gewinnspiel in der Happy Hour durch
und sorgen Sie damit fr das zahlreiche Erscheinen der

Gaste zu jeder Tages- und Nachtzeit.

Sie stellen Glas und Olive bereit — wir kiimmern uns

um die attraktiven Gewinne!

Preisbeispiel:

Der SPS-Preis fur die Absicherung von 1 x 10.000,- €
bei 10 Teilnehmern betragt derzeit 1.072,- €.

(Preisinformation Stand Mérz 2009.)

Rahmenbedingungen:

- Der Durchmesser des Martiniglases betragt
max. 10,16 cm.

- Das Martiniglas steht in einer Héhe von 1,52
Meter tGiber dem Boden (z.B. auf der Theke).

- Die Wurfdistanz zum Martiniglas betragt mind.
6,1 Meter.

- Die Olive muss als Ganzes im Martiniglas
landen und dort liegen bleiben.

- Die Teilnehmer durfen keine Ubungswiirfe

vornehmen.

- Alle Wirfe missen vom Kunden per Video
aufgezeichnet werden, um im Gewinnfall den
ordnungsgemaRen Ablauf des Gewinnspiels
dokumentieren zu konnen (nicht im Preis
inbegriffen).

- Bei einem Preisgeld von uber 20.000,- €
missen 2  Promotionbeauftragte  die

Promotion Uiberwachen.

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das

beiliegende Formular.

Bei Nennung lhres Budgets errechnen wir gerne
entsprechende Varianten fur Ihre Aktion.



Per Fax an: 089 .94 30 46— 80 24

Angebots-Anfrage
Olivenwurf

Firma:

Kontaktperson: Position:

Adresse:

Telefon: Fax:

E-mail:

Promotiondetails

Beginn der Promotion/Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Anzahl der Teilnehmer: Hohe des Preisgeldes:

Max. Budget (optional):

Absicherungsvarianten

(3 Jeder Teilnehmer hat 1 Wurfversuch, um die Olive erfolgreich ins Glas zu treffen.

(3 Jeder Teilnehmer hat 2 Wurfversuche, um die Olive (ein Mal) erfolgreich ins Glas zu treffen.
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PRINT/DIREKT-MARKETING/PR/INTERNET

Tippspiele

- 1 Bieten Sie Ihren Kunden ein
Tippspiel, bei der sie die
Chance haben, bis zu 1 Million
— € und mehr zu gewinnen. Der
Spielmechanismus ist bekannt und
altbewahrt.

Hier ein Beispiel: Die Gewinnspie-
Iteilnehmer haben die Mdglichkeit, den
Ausgang eines Ful3ballspiels oder eines
Rennens zu tippen und um ein ausgelobtes

Preisgeld zu spielen.

Jeder Mitspieler tippt ein oder mehrere
Ergebnisse, Rangpositionen, Laufzeiten etc.
Die Ubermittlung der Tipps kann online,
SMS

Samtliche Tipps der Mitspieler werden

postalisch oder per erfolgen.
elektronisch erfasst und vor Bekanntgabe
der offiziellen Ergebnisse des zu tippenden

Ereignisses an SPS gesendet.

Stimmt das getippte Ergebnis eines
Gewinnspielteilnehmers mit dem offiziellen
Ergebnis Uberein, so ist dieser Teilnehmer

um die ausgelobte Gewinnsumme reicher!

Preisbeispiel:

100.000 Teilnehmer tippen den Medaillen-
Spiegel (Anzahl der Gold-, Silber-,
Bronzemedaillen) von Deutschland, USA und
China bei der Olympiade. Der SPS-Preis fur
die Absicherung von 1 x 15.000,- € betrug
1.206,- €.

(Preisinformation Stand Mérz 2009.)

Rahmendaten:

Die Teilnehmertipps werden zusammen mit einem
Zuordnungsmerkmal des Teilnehmers vom Kunden
elektronisch erfasst, verschlisselt und Gber einen
FTP-Zugang Ubermittelt.

Die Bereitstellung der bendtigten Programme
sowie die technische Hilfestellung erfolgt durch
SPS. Die Kosten hierfir sind im SPS-Preis
inbegriffen.

Nach erfolgreicher Datenlbertragung kann der
Kunde die offiziellen Ergebnisse des zu tippenden
Events mit den Daten in der Ubermittelten Liste
abgleichen und so ggf. einen Gewinner sofort
ermitteln.

Zwei Beauftragte des Kunden bezeugen im

Gewinnfall die korrekte Durchfihrung des

Gewinnspiels - bis zu einem Preisgeld von
1 Mio. € keine weitere Security/Uberwachung

notig.

Preisfindung/Budget:

Fur die Angebotsanfrage verwenden Sie bitte das

beiliegende Formular.

Bei

Nennung lhres Budgets errechnen wir gerne

entsprechende Varianten fur lhre Aktion.
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Per Fax an: 089 .94 3046 —-80

Angebots-Anfrage
Tippspiel

Unternehmensdaten

Firma:
Kontaktperson: Position:
Adresse:
Telefon: Fax:
E-mail:

Promotiondetails
Beginn der Promotion: Ende:
Anzahl der Teilnehmer: Hbhe des Preisgeldes: €

Gewinschtes Ereignis, auf das getippt werden soll :

Zu tippende Ergebnisse:

max. Budget (optional): €
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b
-

Mit Promotions von SPS — clever winning
generieren Sie bzw. lhre Sponsoren die gewiinschte
Aufmerksamekeit: Sie bieten den Stadion-Besuchern
und Fans die Mdglichkeit, 100.000,- € und mehr zu
gewinnen. SPS sichert das Preisgeld ab!

Kein Risiko, keine Kostenschwankungen. Setzen
Sie lhr Budget noch erfolgreicher ein: Sie kdnnen
mit einem verhaltnismaRig geringen Kosten-
aufwand hohe Gewinnsummen ausloben. Denn wir
Ubernehmen die Absicherung — egal, ob Ihr
auszulobender Preis 5.000,- €, 100.000,- € oder
mehrere Millionen Euro sein soll.

Ihr Vorteil: Sie kénnen ein festes Budget fiir Ihre
Gewinnspiel-Promotion einplanen, von dem Sie
nicht mehr abweichen mussen.

SPS Ubernimmt die Auszahlung. Sie durfen sich
also freuen, wenn einer lhrer Zuschauer den von
lhnen bzw. Ihrem Sponsor ausgelobten Preis
gewinnt!

Kreativitdt und Serviceleistung. Haben Sie eigene
Ideen und Vorstellungen? Dann kimmert sich SPS
um die Absicherung des Preisgeldes. Wiinschen Sie
innovative Vorschlage? SPS hilft Ihnen, eine Promo-
tion zu konzipieren, die lhrem Verkaufs- und
Marketingzielen sowie lhrem Budget entsprechen.

Komplettieren Sie lhre Marketingaktivitaiten mit
Promotions von SPS — sei es als Sponsor oder
Veranstalter. Rechtsstehend finden Sie einige
Beispiele.

EVENT/SPONSORING/PR

- Eishockey — Gewinnspiele

Der Prazisionsschuss. Holen Sie lhre Zuschauer
aufs Eis. Ein zuféallig ausgewahlter Besucher darf
nun sein Feingefiihl unter Beweis stellen. Hat er
den Schwung raus, um von einem der vier
Bullykreise aus den Puck genau im schrag
gegeniberliegenden Kreis zu platzieren? Finden
Sie heraus wie treffsicher Ihre Fans sind.

SMS-Promotion. Alle Besucher der Eishockey-
Partie verschicken noch vor Beginn des Spiels
8 Zahlen von 1 bis 36 per SMS an eine bestimmte
Telefonnummer. In einer Drittelpause efolgt die
spannend inszenierte Ziehung der Gewinnzahlen.
Bei Ubereinstimmung winkt dem Gewinner ein
sensationeller Geldpreis!

Club-Lotterie. Wollen Sie Ihren Fans auch aul3er-
halb des Stadions Spannung und Unterhaltung
bieten? Dann geben Sie ihnen doch die Md&glich-
keit, auf Ihrer Website 1 Mio. € zu gewinnen! Bei
einer Lotterie darf jeder taglich einmal mitspielen.
Und samstags findet die grof3e Ziehung statt. Je
Ofter ein Fan mitspielt, desto grof3er ist seine
Gewinn-Chance!

Rapid Fire. Auch in der Drittelpause ist
Schnelligkeit auf dem Eis gefragt. Wahlen Sie per
Zufall zwei Zuschauer aus, die nun gegeneinander
antreten. Von der Mittellinie aus sollen soviel
Pucks wie mdglich ins offene Tor geschossen
werden. Je mehr Treffer, desto héher der Gewinn!
Wer ist der Champ, wer gewinnt den von lhnen
ausgelobten Mega-Preis?
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Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage
Eishockey

Firma:

Kontaktperson: Position:

Adresse:

Telefon: Fax:

E-mail:

Name des Eishockey-Vereins:

Die Promotion findet statt: [J Im Rahmen eines Eishockey-Spiels
(3 Im Rahmen einer anderen Veranstaltung :

findet statt am:

Details

Gewlinschte Promotionsart (bitte ankreuzen):

O prazisionsschuss
(3 sms-Promotion
O club-Lotterie

a Rapid Fire

0

(Bitte gewlinschten Promotionsablauf angeben)

Bedingungen

1. Bei sportlichen Wettbewerben (Rapid Fire, Prazisionsschuss) sind Profisportler grundsatzlich
ausgeschlossen: Die Teilnehmer durfen keine derzeitigen professionellen oder ehemalig
professionellen Eishockey-Spieler (Regional-Liga und darliber) bzw. Hockey Spieler sein und diirfen
in ihrer Freizeit kein aktives Mitglied in einem organisierten Eishockey-Verein mit Turnierbetrieb
sein.

Die Auswahl der Teilnehmer darf nicht friher als 12 Stunden vor dem Event stattfinden.
Die Teilnehmer diirfen vor Ort keine Ubungsschiisse vornehmen.

Die Schiisse missen per Video aufgezeichnet werden, um im Gewinnfall den ordnungsgemafien
Ablauf des Gewinnspiels dokumentieren zu kénnen.




EVENT/SPONSORING/PR

Basketball-Gewinnspiele

Mit Promotions von SPS — clever winning
generieren Sie die gewlinschte Aufmerksamkeit:
Sie bieten lhren Zuschauern bzw. Gasten die
Chance, 100.000,- € und mehr zu gewinnen. SPS
sichert das Preisgeld ab!

Kein Risiko, keine Kostenschwankungen. Setzen
Sie Ihr Marketing-Budget noch erfolgreicher ein: Sie
kébnnen mit einem verh&ltnismaRig geringen
Kostenaufwand hohe Gewinnsummen ausloben.
Denn wir Gbernehmen die Absicherung — egal, ob
Ihr auszulobender Preis 10.000,- €, 100.000,- €
oder mehrere Millionen Euro sein soll.

Ihr Vorteil: Sie kénnen ein festes Budget fur Ihre
Gewinnspiel-Promotion einplanen, von dem Sie
nicht mehr abweichen mussen.

SPS Ubernimmt die Auszahlung. Sie dirfen sich
also freuen, wenn einer lhrer Gaste bzw. Kunden
den von lhnen ausgelobten Preis gewinnt!

Kreativitat und Serviceleistung. Haben Sie eigene
Ideen und Vorstellungen? Dann kiimmert sich SPS
um die Absicherung des Preisgeldes. Wiinschen Sie
innovative Vorschlage? Dann hilft SPS lhnen, eine
Promotion zu konzipieren, die lhren Verkaufs- und
Marketingzielen sowie lhrem Budget entsprechen.

Komplettieren Sie lhre Marketingaktivititen mit
Promotions von SPS — sei es als Sponsor oder
Veranstalter. Rechtsstehend finden Sie einige
Beispiele.

Reise um die Welt. Entlang der 3 Punkte-Linie sind
5 Abwurfpunkte zum Korb markiert. Der
Teilnehmer hat die Aufgabe, innerhalb eines
vorgegebenen Zeitlimits den Basketballkorb von
jedem Abwurfpunkt mit jeweils einem Wurf zu
treffen.

Wurf-Countdown. Der Teilnehmer muss innerhalb
eines bestimmten Zeitlimits folgende 4 Wirfe im
Korb platzieren: einen Korbleger (Lay-up), einen
Freiwurf (Free-throw), einen 3-Punkte-Wurf vom
Top-of-the-Key und einen Mittellinienwurf (Half-
court shot). Jeder neue Wurf bzw. jede neue
,Aufgabe‘ darf erst dann absolviert werden, wenn
der vorangegangene Wurf erfolgreich im Korb
versenkt wurde. Der Teilnehmer hat innerhalb des
Zeitlimits beliebig viele Warfe frei.

Wurf von der Mittellinie. Der Teilnehmer hat einen
Wurfversuch von der Mittellinie des
Basketballfelds. Trifft er den Ball in den Korb, hat
er das abgesicherte Preisgeld gewonnen.

3-Punkte-Wurf. Der Teilnehmer hat 5 Bélle zur
Verfligung, die er von der 3-Punkte-Linie aus
innerhalb eines vorgegebenen Zeitrahmens im
Korb versenken muss. Die ersten vier Bélle stehen
jeweils flir einen bestimmten Geldwert (z.B.
10.000,- €), der fiinfte Ball, der sog. ,,money ball*,
steht fiir einen weitaus héheren Geldbetrag (z.B.
100.000,- €). Die Preisgelder werden je nach
Erfolg des Kandidaten kumuliert.
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Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage
Basketball

Firma:

Kontaktperson: Position:

Adresse:

Telefon: Fax:

E-mail:

Name des Basketball-Vereins:

Die Promotion findet statt: [J Im Rahmen eines Basketball-Spiels
(3 im Rahmen einer anderen Ve ranstaltung :

findet statt am:

Details

Gewlinschte Promotionsart (bitte ankreuzen):

(3 Reise um die Welt

3 wurf-Countdown

O3 wurf von der Mittellinie
(3 3-punkte-Wurf

m

(Bitte gewlinschten Promotionsablauf angeben)

Bedingungen

1. Die Teilnehmer dirfen keine Basketballprofis sein; d.h. keiner der Teilnehmer darf wéhrend der
letzten 5 Jahre in der Regionalliga oder héher gespielt haben.

Die Auswahl der Teilnehmer darf nicht friiher als 12 Stunden vor dem Event stattfinden.

Es dirfen keine Probewdrfe getatigt werden. Als ,Probewurfe’ werden auch Vorausscheidungen
gesehen, bei denen ein Basketball in Richtung Korb geworfen wird.

4. Die Wirfe missen per Video aufgezeichnet werden, um im Gewinnfall den ordnungsgeméaRen Ablauf
des Gewinnspiels dokumentieren zu kénnen.




EVENT/SPONSORING/PR

Mit Promotions von SPS — clever winning
generieren Sie bzw. lhre Sponsoren die gewiinschte
Aufmerksamekeit: Sie bieten den Stadion-Besuchern
und Fans die Mdglichkeit, 100.000,- € und mehr zu
gewinnen. SPS sichert das Preisgeld ab!

Kein Risiko, keine Kostenschwankungen. Setzen
Sie lhr Marketing-Budget noch erfolgreicher ein: Sie
kbnnen mit einem verhaltnismaRig geringen
Kostenaufwand hohe Gewinnsummen ausloben.
Denn wir Gbernehmen die Absicherung — egal, ob
Ihr auszulobender Preis 10.000,- €, 100.000,- €
oder mehrere Millionen Euro sein soll.

lhr Vorteil: Sie kénnen ein festes Budget fiir Ihre
Gewinnspiel-Promotion einplanen, von dem Sie
nicht mehr abweichen missen.

SPS Ubernimmt die Auszahlung. Sie durfen sich
also freuen, wenn einer lhrer Zuschauer den von
Ihnen ausgelobten Preis gewinnt!

Kreativitat und Serviceleistung. Haben Sie eigene
Ideen und Vorstellungen? Dann kiimmert sich SPS
um die Absicherung des Preisgeldes. Wiinschen Sie
innovative Vorschlage? SPS hilft Ihnen, eine Promo-
tion zu konzipieren, die Ihren Verkaufs- und
Marketingzielen sowie Ihrem Budget entsprechen.

Komplettieren Sie lhre Marketingaktivititen mit
Promotions von SPS — sei es als Sponsor oder
Veranstalter. Rechtsstehend finden Sie einige
Beispiele.

American Football — Gewinnspiele

Field Goal Kick. Der Teilnehmer schiet den
Football aus einer vorher bestimmten Entfernung
durch das Field Goal. Trifft der Teilnehmer das
Ziel, gewinnt er das ausgelobte Preisgeld.

Club-Lotterie. Wollen Sie lhren Fans auch auB3er-
halb des Stadions Spannung und Unterhaltung
bieten? Bei einer Lotterie auf lhrer Website darf
jeder taglich einmal um 1 Mio. € spielen. Und
samstags findet die groBe Ziehung statt. Ist ja
klar: je Ofter ein Fan mitspielt, desto gréRer ist
seine Gewinn-Chance!

Pickup — Kick. Wahrend der Halbzeit wird ein
Pickup mit Ladeflache auf das Spielfeld ge-
fahren. Zufallig ausgewahlte Zuschauer dirfen
nun versuchen, aus einer bestimmten Distanz
einen Football in die Ladeflache zu kicken. Gelingt
dies einem Kandidaten, gewinnt er ein von SPS
abgesichertes Preisgeld in der von lhnen ge-
wilnschten Hohe.

Pass, Punt and Kick. Der Teilnehmer muss den
Football erst durch einen Wurf, dann mit einem
Punt und als letztes durch einen Kick von der
Endzone ins Field Goal mandvrieren.

SMS-Promotion. Alle Besucher eines Football-
spiels verschicken vor Anpfiff 8 Zahlen von 1 bis
36 per SMS an eine bestimmte Telefonnummer. In
der Halbzeit erfolgt die spannend inszenierte
Ziehung der Gewinnzahlen. Bei Ubereinstimmung
winkt dem Gewinner ein sensationeller Geldpreis!
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Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage
Football

Firma:

Kontaktperson: Position:

Adresse:

Telefon: Fax:

E-mail:

Name des Basketball-Vereins:

Die Promotion findet statt: [J Im Rahmen eines Football-Spiels
(3 im Rahmen einer anderen Veranstaltung :

findet statt am:

Details

Gewlinschte Promotionsart (bitte ankreuzen):

(7 Field Goal Kick
O Club-Lotterie

a Pickup-Kick

a Pass, Punt & Kick
(3 sms-Promotion

m

(Bitte gewiinschten Promotionsablauf angeben)

Bedingungen

1. Bei sportlichen Wettbewerben (Field Goal Kick, Pickup-Kick, Pass, Punt & Kick) sind Profisportler
grundsatzlich ausgeschlossen: Die Teilnehmer dirfen keine professionellen oder ehemalig
professionellen FuBball- oder Footballspieler sein (Regionalliga und dartber).

2. Die Auswahl der Teilnehmer darf nicht frither als 12 Stunden vor dem Event stattfinden.
Die Teilnehmer diirfen vor Ort keine Ubungsschiisse vornehmen.

4. Die Schisse mussen per Video aufgezeichnet werden, um im Gewinnfall den ordnungsgemafRen Ablauf
des Gewinnspiels dokumentieren zu kénnen.




POS/PRINT/DIREKTMARKETING/PR

Mit Gewinnspielen von SPS — clever winning
sorgen Sie fir Gesprachsstoff und lenken die
gewunschte Aufmerksamkeit auf sich: Alle
bisherigen und potentielle Kunden kénnen Preise
bis in Millionenhéhe gewinnen —in Form von Geld,
Dienstleistung oder Sachpreisen!

Das Preisgeld fir Ihre Gewinner zahlt SPS aus!

Unser Leistungsspektrum beinhaltet auch die
Absicherung von Conditional Rebates.

Conditional Rebate ist ein Rabatt, der an das
Eintreffen eines vorher bestimmten Ereignisses
gebunden ist: wenn z.B. Deutschland FufR3ball-
Weltmeister wird oder wenn an einem bestimmten
Tag vor lhrer Ladentliir 10 cm Schnee fallen, dann
versprechen Sie lhren Kunden einen Rabatt auf ein
bestimmtes Produkt Ihres Hauses.

Eine Marketing-Kampagne, die Aufmerksamkeit
verspricht und ein sicherer Weg ist, lhren Umsatz zu
steigern.

SPS Ubernimmt die Auszahlung — seien es
Gutscheine fur einen Einkauf, ein Rabatt auf lhre
Produkte oder ein sonstiges attraktives Angebot an
Ilhre bestehenden und potentiellen Kunden. Sie
legen fest, was Sie Ihren Kunden Gutes tun wollen.
Trifft das von lhnen ausgewahlte Ereignis ein,
kiimmern wir uns um die Gewinnauszahlung.

Conditional Rebate

Wie das funktioniert? Die Absicherung von
Conditional Rebates basiert auf der Wahrschein-
lichkeit des Eintritts des jeweiligen Ereignisses. Das
ermdglicht die Absicherung der Gewinne zu einem
Bruchteil der Preisgelder. Jedes Unternehmen —
unabhéngig von der H6he des zur Verfiigung
stehenden Marketingbudgets — ist somit in der
Lage, spannende Gewinnspiele auch mit sehr
hohen Preisgeldern und Rabatten durchzufuhren.

Teilen Sie uns einfach lhre ldee mit und wir
kiimmern uns um lhre individuelle Promotion.

Ilhre Vorteile, wenn Sie lhr nachstes Gewinnspiel
mit SPS planen:

= Sie konnen ein festes Budget fur Ihr
Gewinnspiel einplanen, von dem Sie nicht
mehr abweichen missen.

= Sie kénnen mit einem verhaltnismafig gerin-
gen Kostenaufwand hohe Gewinnsummen aus-
loben.

= Kkein Risiko, keine Kostenschwankungen - denn
SPS ubernimmt die Auszahlung!

Sie dirfen sich also freuen, wenn das Ereignis
eintritt und die Kunden vor lhrer Tir stehen, um
ihren Gewinn abzuholen!
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Per Fax an: 089 .94 30 46 —-80

Angebots-Anfrage
Conditional Rebate

Firma:

Kontaktperson: Position:

Adresse:

Telefon: Fax:

E-mail:

Promotiondetails

Conditional Rebate bezeichnet eine Aktion, in deren Rahmen ein Preisgeld, ein Rabatt 0.4. fir das
Eintreten eines bestimmten Ereignisses ausgelobt wird.

Beispiele:

- Kunden erhalten fiir im Promotionzeitraum X gekaufte Elektrogeréate einen Nachlass oder
eine 100%ige Rickerstattung des Kaufpreises, falls die deutsche Ful3ball-
Nationalmannschaft Weltmeister wird.

- EinJuwelier verschenkt 100 Designeruhren an registrierte Kunden, falls am
Weihnachtsmorgen am Platz vor seinem Geschéft mind. 5 cm Schnee liegen.

Beginn der Promotion/Veranstaltung: Ende:

Ort der Promotion/Veranstaltung:

Erwartete Anzahl der Teilnehmer:

Ausgelobte Pramie (€-Betrag je Teilnehmer, Wert des Gewinns je Teilnehmer):

Max. Gesamtbetrag bei Eintreten der Bedingung:

Bedingung, an deren Eintreten die Ausschittung geknuipft wird:

Max. Budget (optional):
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Sie planen eine Promotion, in deren Rahmen die
Rucklaufe pramiert werden, wissen aber nicht wie Sie
sich und lhr Budget vor den finanziellen Folgen einer
unerwartet hohen Ricklaufquote schiitzen kénnen?
Wir sichern diese unbekannte Grof3e fur Sie ab und
sorgen somit fiir eine fur Sie risikofreie Kampagne!

Kein Risiko, keine Kostenschwankungen. SPS —
clever winning als Spezialist fir Risk Management im

Marketingbereich  berechnet und  Ubernimmt
derartige Risiken. SPS schatzt die erwartete
Rucklaufquote  jeder individuell  gestalteten

Marketingkampagne und kommt fur alle Kosten auf,
die durch zusatzlichen unerwarteten Ricklauf
entstehen. SPS arbeitet hierbei mit renommierten
Versicherern wie Great Lakes UK, einem
100%igen Tochterunternehmen der Miinchner Rlck,
zusammen.

Die vorab festgelegte SPS-Gebiihr schitzt Sie in
vollem Umfang vor finanziellen Verlusten aufgrund
unbudgetiert hoher Riicklaufquoten.

Kennen Sie die Gesamtkosten, bevor Ihre Promotion
startet! Es gibt keine zusatzlichen Gebuhren, keine
versteckten Kosten und keine bosen
Uberraschungen, falls die Resonanz auf lhre
Promotion lhre Erwartungen Ubertrifft. Sie zahlen nur
die vorab festgelegte Gebihr — auf diese Weise
kennen Sie die Kosten fir Ihr Promotionprogramm
schon vorab ganz genau.

Die Over Redemption Absicherung der SPS erlaubt
Ihnen

Planung der Promotionkosten bis auf den Cent
genau

Eliminierung des Risikos unerwartet hoher
Ricklaufquoten
Schutz  vor  budgetsprengenden  Preisaus-

zahlungen

POS/PRINT/DIREKTMARKETING/PR

., Over Redemption Absicherung

Absicherung gegen unerwartet hohe Riucklaufquoten

Wie es funktioniert. Nennen Sie uns Details zu
Ihrem Konzept und wir erstellen lhnen fur Ihr
Programm eine Ldsung zum Festpreis. Die SPS-
Dienstleistungen umfassen:

Sammel-und-Gewinn — Promotions
Couponing-Aktionen
In-Pack/On-Pack Promotions

SMS Promotions

Try-me-free Promotions: Teilnehmer kdnnen lhr
Produkt zum kostenlosen Test anfordern

Zugabe Promotions: beim Kauf eines
bestimmten Produktes erhalt der Kaufer eine
Zugabe

Money-Off Next Purchase: der nachste Kauf des
Produktes ist kostenfrei

Geld-Zurlick-Garantien
Mailings

Bonus Programme
Rabattaktionen

Pramienangebote

Preisfindung/Budget:

Far die Angebotsanfrage stellen wir Ihnen gerne
ein entsprechendes Formular zur Verfligung, das
alle fur die Risikoeinschatzung und Kosten-

kalkulation benétigten Daten Ihrer geplanten

Ricklaufaktion abfragt.

Sie finden dieses Formular auch auf unserer

Website zum Download:

http://www.cleverwinning.de/vkf-aktionen.html
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Wenn Sie einen Leistungssportler oder ein Team
sponsern,
Sportler bzw. das Team sein Bestes gibt und durch
die hervorragende Leistung im Mittelpunkt des
Medieninteresses steht. Denn damit hat sich Ihre
Marketingentscheidung ausgezahlt.

mochten Sie sicherlich, dass dieser

Leistungsbezogene Incentives sind hier ein
bewéahrtes und erfolgreiches Mittel, dem Sportler
bzw. dem Team einen zuséatzlichen Anreiz zu
geben, das Beste aus sich herauszuholen. Eine fir
die Sportler attraktive Bonusauszahlung steigert

die Leistungsbereitschaft zu lhren Gunsten.

SPS — clever winning ermdglicht Ihnen, lhrem
Sport-Testimonial 100.000,- €, 1 Million € oder
mehr fir hervorragende Leistungen anbieten zu
kénnen — erreicht lhr Sportler oder lhr Sportler-
Team das vereinbarte Ziel, zahlt SPS den Bonus
aus!

Wie funktioniert das? Sie sagen uns, welches
Preisgeld Sie lhrem Sportler bzw. Sportler-Team
bieten moéchten und welche Leistung er dafur
erbringen soll.  Wir
Absicherung des Preisgeldes sowie um die schnelle
und unkomplizierte Auszahlung im Gewinnfall.

kiimmern uns um die

‘ SPONSORING/PR

Sportbonus-Incentive

Ilhre Vorteile. Sie zahlen eine einmalige vorab
fixierte Gebihr und kénnen sich uneingeschrankt
freuen, wenn Ihr Sportler oder Team das gesetzte
Ziel erreicht — denn auf Sie kommen keine
weiteren  Kosten Sie keine
Ruckstellungen bilden, denn Sie haben schon vor
Saisonstart lhre Sponsoringausgaben kalkuliert.
Sie koénnen sich sicher sein, dass lhr Sport-
Testimonial sein Bestes gibt und somit Ihr Budget
effektiv eingesetzt ist.

zu! mussen

Wir haben zusammen mit SCA Promotions, Inc.,
Texas, bisher 100 Millionen
Bonuszahlungen abgesichert und damit weltweit
finanzielle Risiken von Sponsoren und Teamchefs
Ubernommen.

Uber € an

Wir erstellen lhnen ein Incentive fir Ihren
Sponsoring-Auftritt, das Ihrem Budget entspricht
und gleichzeitig zu dem von Ihnen gesponserten
Spieler oder Team, der Sportart und Ihrem

gesetzten Ziel passt.

Wenn Sie nach einem Incentive suchen, das die
Leistung des Sportlers optimiert oder ein Team
motiviert, setzen Sie sich mit uns in Verbindung.
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